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Partie 1

1. Quel bilan pour 2023 ?
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France : évolution de la consommation

Total habillement (hors accessoires) en milliards d’euros

Le marché de I'habillement a totalisé environ 27 milliards d’euros en 2023

28,8 28.4
25.7 27,0 26,7
23’8 I

2012 2019 2020 2021 2022 2023

Source : INSEE, IFM Panel institut FRANCAIS de [aMODE



France : repli de 1,3 7 des ventes en valeur en 2023

Evolutions des chiffres d'affaires des distributeurs : 2023/2022

-4,2%
-0,5%
-3,8%

-1,5%

Source : IFM Panel *Source : FEVAD

Marchés

0,6%

Total habillement et textile

Linge de maison

Habillement enfant

Lingerie

Habillement femme

Habillement homme

- Chaussures : - 4,.9%
- Enseignes sport (rayon textile) : + 1%

Source sport : grandes enseignes multisports, Union Sport & Cycle

-7,7%

-5,6%

-3,7%

Circuits de distribution

-0,6%

3,0%

2,3%

Hypermarchés-supermarchés

VAD/Pure players®

Grands magasins et magasins
populaires

Chaines grande diffusion

Chaines spécialisées

Indépendants multimarques
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France : recul de 4 7. des ventes en volume en 2023

Comment ont évolué vos ventes en volume par rapport a 2022 ?

Inférieure Baisse Baisse Stabilité Hausse Hausse Supérieure

a-10% entre 5 et 10 % entre 0 et 5 % entreOet+5% entre+5et+10% 210 %

Evolution moyenne en 2023 : - 4 %

Source : Enquéte 100 marques-enseignes IFM 2023, en pourcentages du nombre de répondants institut FRAN(;AIS de laMODE
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France : comment vont évoluer vos prix de vente en magasin en 2024 ?
Total habillement et textile

Baisse Baisse entre 0 et 5 % Stabilité Hausse entre O et + 5 % Hausse

entre5et10 % H entre+5et+10%

Evolution moyenne attendue en 2024 : +1 %

Source : Enquéte 100 marques-enseignes IFM 2023, en pourcentages du nombre de répondants institut FRAN(;AIS de laMODE



France : recul des ventes de 5,6 7 en 2023 par rapport a 2019

Evolutions des chiffres d’affaires des distributeurs : 2023/2019

Marchés

-5,6% i Total habillement et textile

-2,6% Linge de maison

2,1% Habillement enfant
-6,3% Lingerie

-10,3% Habillement femme

-1,9% Habillement homme

- Chaussures: -10,1%

Source : IFM Panel *Source : FEVAD

Source sport : grandes enseignes multisports, Union Sport & Cycle

-23,6%

-18,7%

Circuits de distribution

-5,7%

-5,3%

0,6%

Hypermarchés-supermarchés

VAD/Pure players®

Grands magasins et magasins
populaires

10,8% Chaines grande diffusion

Chaines spécialisées

Indépendants multimarques
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France : recul de 4,6 7. du chiffre dlaffaires des chaTnes en centre-ville

Evolutions du chiffre d'affaires des chaines spécialisees : 2023/2022

Articles d'habillement et textile, maroquinerie,

accessolres et chaussures

Total chaines spécialisées

Périphérie

Centres commerciaux

Centre-ville

Source : IFM Panel, hors ventes en ligne

-4,6%

-0,7% i

-0,5%

0,3%

Articles d'habillement et textile, maroquinerie,
accessolres et chaussures

Total chaines spécialisées -0,7% i
Régions -1,1%
lle-de-France 1,1%
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France : baisse de 12,3 % du nombre de paires vendues par les chaines

spécialisées chaussures
Evolutions du chiffre d’affaires des chaines spécialisées chaussures : 2023/2022

9,6%

1,9%

-3,9% -3,3%
’ -5,1%
-12,3%
Chaines spécialisées chaussures Chaines grande diffusion chaussures
m Chiffre d'affaires Nombre de paires vendues Prix moyen

Source : IFM Panel
institut FRANCAIS de [aMODE



France : I'habillement en téte des restrictions budgétaires

11

Etes-vous obligé de vous imposer des restrictions sur certains postes de votre budget ?

42 % des consommateurs se sont imposeés des restrictions dans leurs achats de vétements

L'habillement

Les loisirs

Les vacances

L'épargne

Les chaussures et accessoires de maroquinerie
Les soins de beauté

L’'achat d’équipement ménager

La voiture (y compris carburant)
L'alimentation

Les dépenses en énergie du logement
Les dépenses de tabac et de boissons
Les soins médicaux

Les télécommunications

Les dépenses pour les enfants

Le logement (hors énergie)

Source : Enquétes Tendances de consommation, CREDOC, juillet 2023

14%
12%
8%
8%
7%

23%

28%
27%
27%

42%
42%
40%
35%
33%
32%
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Partie 2

2. Quelle dynamique pour les ventes
en ligne ?
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France : recul de 4,9 7 des ventes en ligne en 2023

Evolutions des ventes en ligne/magasins d’habillement et textile 2023/2022

5,4%

2,7% 2 3% 2,90/0 3,0%

_ o
0,4% -0,6%
-1,6%

-9,6%

Chaines spécialisées Chaines grande

diffusion

Grands magasins et
Magasins populaires

Magasins Internet ® Total

Source : IFM Panel *Source : FEVAD

VAD/Pure players*

-0,6% -
s 11.3%
-5,6% -4,9%

Tous circuits

Apres une hausse de 6 % en 2021, le « on
line » a connu un recul de 13 % en 2022.

Le retrait s'est poursuivi en 2023 (- 4,9 %).
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France : les ventes en ligne de 2023 sont supérieures de 10,2 7 4 celles de 2019
Evolutions semestrielles des ventes en ligne d'habillement et textile

Variations du chiffre d'affaires par rapport au méme semestre de I'année précédente

35,0%
29,4%
O))
™~
=)
Q\
1%2)
10,0% 3 2023 vs 2019 :+10,2 %
Al A
4,3% N7 l \
1,2% +21%vs 2019 +16%vs 2019 +14%vs 2019 +9%vs 2019 +12% vs 2019
-2,4%
‘5,40/0 _6 7%
-10,6%
-18,8%
S12019 S2 2019 S12020 S2 2020 S12021 S2 2021 S12022 S2 2022 S12023 S2 2023

Source : IFM Panel Institut FRAN(;AIS de laMODE



France : part des ventes en ligne dans le chiffre dlaffaires
habillement et textile des circuits de distribution

Il existe un potentiel de croissance pour la part des ventes en ligne

15

Le « On line » est
passé, en moyenne,
de 6 a 8 % du CA des
chaines spécialisées
de 2019 a 2023

Source : IFM Panel

2019 2020 2021 2022 2023
Chaines spécialisées 7.3 % 13,6 % 16,2 % 12.6 % 12.6 %
Chaines grande diffusion 3.2 % 6,5 % 59 % 4.3 % 42 %
Grands magasins et
Magasins populaires 4.1 % 9.1 % 5,8 % 4.3 % 3,4%
(Monoprix)
Total Retailers 5,9% 10,9 % 11,9% 8,2 % 8,0%
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France : part des ventes en ligne dans le chiffre dlaffaires

habillement et textile des circuits de distribution
Il existe un potentiel de croissance pour la part des ventes en ligne

16

Le « On line » est
passé, en moyenne,
de 6 a 8 % du CA des
chaines spécialisées
de 2019 a 2023

Source : IFM Panel *Source : FEVAD

2019 2020 2021 2022 2023
Chaines spécialisées 7.3 % 13,6 % 16,2 % 12.6 % 12.6 %
Chaines grande diffusion 3.2 % 6,5 % 59 % 4.3 % 42 %
Grands magasins et
Magasins populaires 4.1 % 9.1 % 5,8 % 4.3 % 3,4%
(Monoprix)
Total Retailers 5,9 % 10,9 % 11,9 % 8.2 % 8,0 %
Total marche (VAD/ 14,7 % 21,2 % 20,7 % 18,0% 17,0%

Pure players inclus®)

institut FRANCAIS de [aMODE
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A eux trois, Amazon, Shein et Temu totalisent 4 7. du marché

Estimation du chiffre d'affaires de trois acteurs clés des ventes en ligne

Estimation du chiffre d’'affaires
amazon Habillement : 1,3 Milliard d’euros

2

SHEIN 19 % des ventes en ligne

4 % de la consommation d’habillement

Part des ventes en ligne 2023 (Amazon,
Shein, Temu inclus) : 21 %

Source : Estimation IFM a partir des données Euromonitor institut FRAN(;AIS delaMODE



Partie 3

3. Les enseignes les plus fréquentées
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TOP 15 des enseignes les plus fréquentées : Sport et spécialistes
de lalimentaire sont bien représentés

19

Parmi ces enseignes, dans quels magasins faites-vous la plus grande partie de vos achats de mode ?

g DECATHLON
KIABI

la mode & petits prix

#M

2

Source : Enquéte consommateurs IFM 2023, en pourcentages du nombre de répondants. 5 réponses possibles.

Mg

v

INTER
SPORT

27,1%

21,1 %

18,8 %

15,2 %

13,6 %

V\ ¥

adidas

7 ZNR\

s E.Leclerc(®)
o (B

Carrefour

6

13,4 %

12,5 %

12,1 %

11,9 %

11,1 %

11 celio* 108%
12 GEMO 103%

LE PRET-A-VIVRE

14 ﬁ 9.0 %

LACOSTE

15 (A 88%
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TOP 15 des enseignes les plus fréquentées : spécificités régionales

Parmi ces enseignes, dans quels magasins faites-vous la plus grande partie de vos achats de mode ?

lle-de-France Régions

N oo JEEI Levrs | 1I?.I~:m§:l ) evrs |
ABI

2 ‘Iy/ 10 (e 2 BI 10 celio*
LACOSTE
3 3 f (
#M 1 #M 1 ?
4 AN ] 4 OINTER
GdlddS 12 ceho* ’ SPORT 12 G EITIO
5 CgA 5 EQLecIerc
13 UNI M 13
6 KIABI QLO .
- 14 JULES
7 /N 14 GEMO A\ %

8 (9 15 A AN 15 LA%?TE
Carrefour

C&A, Primark, Uniglo absents du Top Régions Intersport, Leclerc, Jules absents du Top lle-de-France

Source : Enquéte consommateurs IFM 2023, 5 réponses possibles. institut FRAN(;AIS delaMODE



TOP 15 des sites internet les plus fréquentés : les pure players font

la course en téte

Parmi ces sites de ventes en ligne, sur lesquels faites-vous la plus grande partie de vos achats de mode ?

1 amazon  302% s KIABI 168%

la mode & petits prix

2 Vinted 228% 16,6%
3 m 21 4% 15,6 %
4 @ zalando 19,6% 12,5%

12,0 %

5 SHEIN 17,0 %

Source : Enquéte consommateurs IFM 2023, en pourcentages du nombre de répondants. 5 réponses possibles.

o YPUTEE oo
12 Veepee b 9,8 %
13 celio* 8,0 %
14 G E!‘ﬂ O 6,9 %
15 E.Leclerc 6,8 %
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Partie 4

4. Les grandes mutations a llorigine
de la crise du milieu de gamme
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Crise du milieu de gamme : la conjonction de plusieurs facteurs

Fondamentaux :

-Pouvoir d’achat des consommateurs fragilisé
-Eléments aggravants : crise sanitaire et inflation

>> Arbitrages de consommation défavorables a la mode

Tournant 2016 :

-Le parc des chaines spécialisées atteint un pic en 2016
-2013 : veritable montée en puissance des ventes en ligne
- Part des ventes en ligne ne totalisaient que 2,4 % du marché en 2006

Multiplication du nombre des acteurs:
-Années 1990 : ZaraetH & M

-Années 2000 : Uniglo

-Année 2010 : Primark

-Année 2020 : Ultra fast-fashion

Repeére du prix :
-Crise sanitaire et inflation ont renforce |'attractivite des premiers prix
-Les prix bas pesent davantage (Shein, Lidl, etc. + seconde main)

-Le rapport qualité-prix du milieu de gamme a perdu de son attractivité
institut FRANCAIS de laMODE
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Une évolution du pouvoir dlachat qui ne soutient pas la consommation

France : evolution du pouvoir d'achat en pourcentages

1995-2007 : taux de croissance annuel moyen: + 1.7 % 2008-2023 : taux de croissance annuel moyen : + 0.4 %
< > < >
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Source: INSEE, par unité de consommation institut FRANCJ\IS de la MODE
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Trop dlouvertures chez les spécialistes habillement jusqulen 2016 ?

France : évolution du nombre de points de vente des magasins spécialisés

25 000
20 000
Solde ouvertures/fermetures ____,/\/"\——\/—
a fin 2023 : 15000
Chaines spécialisees : - 782 10 000
Indépendants : - 191
5000
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—|ndépendants multimarques Chaines spécialisées

Source : codata Institut FRANQAIS de laMODE



Les enseignes milieu de gamme représentent plus de la moitié du
parc des chatnes spécialisées en 2023

France : répartition du nombre de magasins des chaines spécialisées habillement par gamme de prix

55%

29%

15%

Hm Entrée de gamme Milieu de gamme Premium  m Luxe

Source : codata

institut FRANCAIS de [aMODE
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e milieu de gamme est trois fois plus cher que ltultra tast-tashion

France : prix de vente d'un jean droit denim (5 poches)

b O 0 O

Ultra fast Fashion Grande diffusion Milieu de Gamme Premium

WS R

Source : Institut Francais de la Mode institut FRAN(;AIS de laMODE
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[La montée en puissance de la seconde main fragilise le milieu
de gamme

Part des consommateurs ayant acheté des articles de mode d’'occasion

41,7%

Estimation IFM 2023
du marché de la seconde-main
en France:
6 milliards d'euros*

38,8%

36,2%

vétements, chaussures, maroquinerie

2021 2022 2023 35 ans ont acheté des articles de mode
d’occasion en 2023

64 % des consommateurs de moins de

Source : Enquéte consommateurs IFM, en pourcentages du nombre de répondants institut FRAN(;AIS de la MODE



Partie 5

0. Les perspectives pour 2024
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France : prévisions 2023
Consommation d'habillement et textile

2017=100
105
100
100
96,2 Scénarios 2023/2022
95 94,6 Optimiste +3 %
) 0
90 °
89,1 Pessimiste -3 %
o\o
o) 91,9
85 xQ)
80
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Prévisions basées sur un modele ARIMA (variables utilisées PIB et consommation totale)

Source : IFM Panel, prévisions IFM janvier 2023 institut FRAN(;AIS delaMODE
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France : prévisions 2024
Consommation d'habillement et textile

2017=100
105
100
100
o 96,2 Scénarios 2024/2023
\ 30 8% 92 Optimiste 2%
90 a \ 89,8 Médian -1%
i q,°\° 90,7 87,1 Pessimiste - 4%
85 o
X
80
2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Prévisions basées sur un modele ARIMA (variable utilisée consommation totale)

Source : IFM Panel, prévisions IFM janvier 2024 institut FR[\NCJ\IS de laMODE



SCAN ME
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