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France : évolution de la consommation
Total habillement (hors accessoires) en milliards d’euros
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France : repli de 1,3 % des ventes en valeur en 2023
Evolutions des chiffres d’affaires des distributeurs : 2023/2022
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Inférieure 
à -10 %

Stabilité Hausse 
entre 0 et + 5 %

27 % 7 % 16 %

France : recul de 4 % des ventes en volume en 2023
Comment ont évolué vos ventes en volume par rapport à 2022 ?

Hausse 
entre + 5 et + 10 %

13 %

Baisse 
entre 5 et 10 %

Baisse 
entre 0 et 5 %

Supérieure
à 10 %

27 % 4 %5 %

6



France : comment vont évoluer vos prix de vente en magasin en 2024 ?
Total habillement et textile
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France : recul des ventes de 5,6 % en 2023 par rapport à 2019
Evolutions des chiffres d’affaires des distributeurs : 2023/2019
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France : recul de 4,6 % du chiffre d’affaires des chaînes en centre-ville

Evolutions du chiffre d’affaires des chaînes spécialisées : 2023/2022
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France : baisse de 12,3 % du nombre de paires vendues par les chaînes 
spécialisées chaussures

-3,9% -3,3%

-12,3%

-5,1%

9,6%

1,9%

Chaînes spécialisées chaussures Chaînes grande diffusion chaussures

Chiffre d'affaires Nombre de paires vendues Prix moyen
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Evolutions du chiffre d’affaires des chaînes spécialisées chaussures : 2023/2022



7%

8%

8%

12%

14%

23%

27%

27%

28%

32%

33%

35%

40%

42%

42%

Le logement (hors énergie)

Les dépenses pour les enfants

Les télécommunications

Les soins médicaux

Les dépenses de tabac et de boissons

Les dépenses en énergie du logement

L’alimentation

La voiture (y compris carburant)

L’achat d’équipement ménager

Les soins de beauté

Les chaussures et accessoires de maroquinerie

L'épargne

Les vacances

Les loisirs

L'habillement

Etes-vous obligé de vous imposer des restrictions sur certains postes de votre budget ? 

France : l’habillement en tête des restrictions budgétaires
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-0,4%

2,7% 2,9%

-0,6%
-1,6%

-9,6%

5,4%

-5,6% -4,9%

-0,6%

2,3% 3,0%

-1,3%

▪

▪

France : recul de 4,9 % des ventes en ligne en 2023
Evolutions des ventes en ligne/magasins d’habillement et textile 2023/2022
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France : les ventes en ligne de 2023 sont supérieures de 10,2 % à celles de 2019
Evolutions semestrielles des ventes en ligne d’habillement et textile
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Variations du chiffre d’affaires par rapport au même semestre de l’année précédente



2019 2020 2021 2022 2023

Chaînes spécialisées 7,3 % 13,6 % 16,2 % 12,6 % 12,6 %

Chaînes grande diffusion 3,2 % 6,5 % 5,9 % 4,3 % 4,2 %

Grands magasins et 
Magasins populaires 
(Monoprix)

4,1 % 9,1 % 5,8 % 4,3 % 3,4%

Total Retailers 5,9 % 10,9 % 11,9 % 8,2 % 8,0 %

France : part des ventes en ligne dans le chiffre d’affaires 
habillement et textile des circuits de distribution
Il existe un potentiel de croissance pour la part des ventes en ligne
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2019 2020 2021 2022 2023

Chaînes spécialisées 7,3 % 13,6 % 16,2 % 12,6 % 12,6 %

Chaînes grande diffusion 3,2 % 6,5 % 5,9 % 4,3 % 4,2 %

Grands magasins et 
Magasins populaires 
(Monoprix)

4,1 % 9,1 % 5,8 % 4,3 % 3,4%

Total Retailers 5,9 % 10,9 % 11,9 % 8,2 % 8,0 %

Total marché (VAD/
Pure players inclus*) 14,7 % 21,2 % 20,7 % 18,0 % 17,0 %

France : part des ventes en ligne dans le chiffre d’affaires 
habillement et textile des circuits de distribution
Il existe un potentiel de croissance pour la part des ventes en ligne

16



A eux trois, Amazon, Shein et Temu totalisent 4 % du marché
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Estimation du chiffre d’affaires 
Habillement : 1,3 Milliard d’euros

19 % des ventes en ligne

4 % de la consommation d’habillement

Part des ventes en ligne 2023 (Amazon, 
Shein, Temu inclus) : 21 %

Estimation du chiffre d’affaires de trois acteurs clés des ventes en ligne
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TOP 15 des enseignes les plus fréquentées : Sport et spécialistes 
de l’alimentaire sont bien représentés
Parmi ces enseignes, dans quels magasins faites-vous la plus grande partie de vos achats de mode ?

1

2

3

4 9

5 10
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Ile-de-France Régions

TOP 15 des enseignes les plus fréquentées : spécificités régionales
Parmi ces enseignes, dans quels magasins faites-vous la plus grande partie de vos achats de mode ?
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C&A, Primark, Uniqlo absents du Top Régions Intersport, Leclerc, Jules absents du Top Ile-de-France



1 6 11

2 7 12

3 8 13

4 9 14

5 10 15

TOP 15 des sites internet les plus fréquentés : les pure players font 
la course en tête
Parmi ces sites de ventes en ligne, sur lesquels faites-vous la plus grande partie de vos achats de mode ?
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1995-2007 : taux de croissance annuel moyen : + 1.7 % 2008-2023 : taux de croissance annuel moyen : + 0.4 %
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France : évolution du pouvoir d’achat en pourcentages



Trop d’ouvertures chez les spécialistes habillement jusqu’en 2016 ?
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France : évolution du nombre de points de vente des magasins spécialisés



Les enseignes milieu de gamme représentent plus de la moitié du 
parc des chaînes spécialisées en 2023

15%

55%

29%

1%

Entrée de gamme Milieu de gamme Premium Luxe
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France : répartition du nombre de magasins des chaînes spécialisées habillement par gamme de prix



Ultra fast Fashion Grande diffusion Milieu de Gamme Premium

16 € 25 € 60 € 178 €

13 € 25 € 40 € 148 €
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France : prix de vente d’un jean droit denim (5 poches)



La montée en puissance de la seconde main fragilise le milieu 
de gamme
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Estimation IFM 2023 
du marché de la seconde-main 

en France :
6 milliards d’euros*

* vêtements, chaussures, maroquinerie

Part des consommateurs ayant acheté des articles de mode d’occasion
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France : prévisions 2023
Consommation d’habillement et textile
2017=100
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France : prévisions 2024
Consommation d’habillement et textile
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